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BEM VINDAS E BEM VINDOS

Db.drops 2024

As pessoas escolhem se cuidar buscando
frequentemente a sua melhor versao.

Saloes de belezalbarbeariasflacademiasiEREIEIL

dos cuidados estéticos. Sao espagos que
proporcionam um ambiente para relaxamento,
Interacao social, diversao, informacao e preparacao
para momentos especials na vida.

NOSsos ambientes sao propicios para que as pessoas
recebam a mensagem de forma positiva.

Sao espacos com pouca interferéncia externa e
atencao exclusiva.




Presente em + de
100 cidades e 18
estados + DF

+ de

22,8 milhoes de
Impactos semanais

Somos 100%
digitais

+ de
1.300 pontos

+ de
6.500 telas
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orogramacao
exclusiva que
gera muitas

Cconversas

0s nossos drops oferecem dicas e tendéncias
de beleza, moda, esportes, saude, bem-estar,
noticias, estilo de vida e entretenimento.

1SS0 nos torna uma valiosa fonte de
Informacoes para nossos clientes e uma
oportunidade unica para as marcas
Influenciarem as conversas cotidianas.

80% conteudo

B 0% publicidade

Nosso NPS nos saloes e barbearias e de 86.

Net Promoter Score. Uma pontuacao das chances de recomendacao de uma companhia por parte de sua rede de clientes.

* Fonte: Pesquisa b.drops — 2023 - 2.675 respostas - formulario preenchido pelos responsaveis dos espacos



Nossa grade de conteudo e atualizada semanalmente em saloes e
barbearias e diariamente nas academias.

Nosso looping da programacao e de 1h, dessa forma, todos os drops
sao vistos durante o periodo de permanencia.

b.woman Invest.drops

beauty.drops love.drops

sports.drops men.drops

celebrity.drops mustsee.drops

decor.drops pet.drops

health.drops power.drops

family.drops travel.drops

fashion.drops wedding.drops

fitness.drops zodiac.drops

gourmet.drops news.drops LeBron James é um dos

maiores nomes do basquete

adrenaline.drops superhuman.drops e, agora, atua no mundo
cinematografico.

nitro.drops beach.drops f
0.drops
drone.drops
Sendo a primeira mulher na
£ historia a conquistar isso.




conteudos
e parceiros
exclusivos

N0ssos drops sao estrategicamente
desenvolvidos por especialistas,
considerando a frequéncia e o tempo
de permanéncia da nossa audiéncia
nos ambientes e 0s seus interesses.

A programacao inclui conteudos
produzidos por uma redacao propria
alem dos nossos colunistas
Influenciadores e conceituados
grupos de midia.
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p.drops

tempo
porolongado
de exposicdo
A b.drops tem a capacidade de oferecer iéncia média nas acader

uma experiencia mais envolvente e unica, 44% vao de 4 a 6x por semans
promovendo uma conexao mais 21 3 vao diariamen

significativa entre as marcas e o publico nos 9% vio.de ;\Q po‘ 'em .
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Multissensorial
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Por meio do nossa rede de TVs e parcerias
exclusivas com os saloes de beleza e barbearias

somos capazes de atrair, envolver, engajar e
fidelizar o publico, promovendo a sua marca com

as mais diversas experiencias sensoriais.




pb.drops
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As telas estao estrategicamente
posicionadas em areas de alta
nermanéncia e trafego nos
ambientes, oferecendo ampla
visibilidade para a comunicacao
do anunciante e um alto
potencial de engajamento.
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Nossas telas sao sem audio



branded
content

Adotando uma estrategia de branded
content, a b.drops personaliza seus
drops ao narrar historias associadas
as marcas, resultando num maior
aprofundamento das mensagens e
objetivos de marketing das campanhas.

Ela usou o bioestimulador de
colageno Sculptra® no rosto e
em diversas areas do corpo para
aumentar a firmeza da pele.

GALDERMA



pb.drops
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Desenvolvemos agoes envolventes
dentro de ambientes especificos,
oferecendo experiéencias exclusivas por
melo de cenografia, distribuicao de
amostras, brindes e ativacoes que
estabelecem conexoes autéenticas entre
marcas e seus publicos.

-

Impulsionando o engajamento, e
promovendo a fidelizacao
dos consumidores.

O Boticario

Natura Homem

Paixao

Natura



pb.drops

Tre
van

Sampling
Degustacao

Promotoras

Brindes
Ambientacao
Experimentacao de produtos

Criacao e producao de pecas

Aulas customizadas

Espacos Instagrameaveis

I- E * Todas as experiéncias de marketing precisam de aprovacao prévia




D.drops

customizacdo
e flexibilidade

Somos 100% digitais por 1SS0, conseguimos
proporcionar uma comunicacao direcionada ao
seu publico-alvo.

Oferecemos pacotes de midia flexiveis,
permitindo a aquisicao por tempo, geolocalizagao,
target ou campanha, visando maximizar o retorno
sobre o investimento realizado.
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D.drops

agllidade digital
_programatico

N )
100% do nosso inventario é digital e N, Display&  I—1 Hivestack
. ) . 7 Video 360
disponivel para a compra de midia,
conteudo e acoes 360° atraves das N
plataformas de midia programatica. adJ/l/loo-#

®
N

nbebot
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COMPRA CONFIGURACAO TROCA DO
BASEADA DO DEAL MATERIAL
EM CPM DIRETO CRIATIVO POR

NA DSP MEIO DA DSP
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GIONIS
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115 g fez sucesso apenas na plataforma de
streaming mais amada, mas também
brilhou nas nossas telinhas!
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& : Durante 21 dias, o lancamento esteve
i presente em mais de 1.100 telas em
| todos 0s nossos saloes de beleza por
N todo o Brasil contando com
ambilentacao para maior impacto.

NETFLIX



natura
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Naturo
HomMem

Pela terceira vez junto com Natura Homem,
viabilizamos ativacoes dentro das nossas
barbearias. Dessa vez foram barbearias em Sao
Paulo, Rio de Janeiro e Recife.

Trouxemos a mensagem: 'Presentele um homem
especial para voce.’, apresentamos kits
exclusivos e compartilhamos dicas
personalizadas para cada tipo de beleza nas
nossas telas.

Com esta parceria, a Natura esta revolucionando
0 cuidado masculino e proporcionando uma
nova experiencia de autocuidado.



Marco Lilds
2 MSD

Durante o mes de marco, a MSD levou conteudo
e experiéncia para dentro de dez saloes iconicos
de Sao Paulo para uma campanha de
conscientizacao sobre o combate ao cancer de

colo de Utero.




GIONIS

Hidratante
PAIXAO

Ativamos a Locao Hidratante Paixao em Sao
Paulo, Rio de Janeiro e regiao nordeste,
destacando a nova linha da marca ja famosa
por seus oleos. Cada espaco recebeu
displays exclusivos com amostras, prismas e
flyers oferecendo descontos para
impulsionar compras. Essa experiencia

Imersiva nao so expos o produto, mas
também estimulou ativamente as vendas.




GIONIS

Johnnie
Walker

Conteudo oferecido por:

% A Diageo, com a marca Johnnie Walker,
\ Y se tornou patrocinadora fundadora de
}/ um dos principais projetos da b.drops:
,/ } O b.drops barber! Com essa nova
( \ parceria, a marca esteve presente
durante todo o0 ano em todas as telas
JOH NNIE WALKER. das primeiras cem barbearias do

projeto, instaladas nas pracas de Sao
Paulo e Rio de Janeiro.

b.drops

JOHNNIE WALKER.

DIAGEO %

JOHNNIE WALKER.


http://www.bdrops.tv/cases




pb.drops

~ePink

Ja sao seis edicoes do BePink, promovido pela
b.drops, que leva informacoes sobre a prevencao e
conscientizacao do cancer de mama e tambeém a
arrecadacao de doacoes de cabelo para a producao

de perucas para as mulheres em situacao vulneravel.

Em seu historico o BePink ja somou mais de 12.000
doacoes, o0 equivalente a cerca de 530kg de cabelos,
transformados em mais de 1.300 perucas.
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Midia do cliente nas telas b.drops,
com possibilidade de alternancia

de criativos por pracas durante toda a
programacao. Entregas:

+ Vinhetas de 15 segundos ou seus multiplos;
+ 60 insercoes por dia/tela em saloes e barbearias

+ 90 insercoes por dia/ tela em academias (média)

Conteudo criado por nossa equipe de
jornalistas em parceria com sua marca,
usando Imagens e informacoes de seus
produtos. Entregas:
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20 exibicoes de 1 minuto por dia/tela em saloes e barbearias
02 exibicoes de 1 minuto por hora/ tela em academias
Conteuido customizado;

Exposicao do logo no rodape;

Assinatura de 06 segundos ao final do drops patrocinado.




D.drops

midia kit

2024

[

Sao Paulo

Rogerio Gabriel Comprido | Gabi
CRO - Chief Revenue Officer
11799251-2485

Renato Mascarenhas | Masca
Diretor Comercial
11 95650-6039

Babila Garcia
Executiva de Negocios
11.99554-594

Beth Codici
Executiva de Negocios
11 98552-6375

Cidinha Castro
Executiva de Negocios
11 98145-3838

Kise Sousa
Executiva de Negocios
11 95116-8384

Rio de Janeiro

Rafael Machado
Gerente Executivo de Negocios
271 98102-6553

Rodrigo de Lemos
Executivo de Negocios
21 97140-8401

Bahia e Sergipe

Alfredo Mota
Diretor Comercial
71 99143-8892

Brasilia

Lucio Port
Diretor Comercial
61 98209-7668

Ceara

Leonor Coimbra
Diretora Comercial
85 98887-1332

Espirito Santo

Samuel Zambrano
Diretor Comercial
27 99244-9406

Goias, Mato Grosso
e Tocantins

Charlles Rabelo

Diretor Comercial
62 98218-5483

Mato Grosso do Sul

Armando Miranda

Diretor Comercial
471 98836-4705

Minas Gerais

Vilmar Junior
Diretor Comercial
31 8898-0022

EYENE)

Jean Claudio
Diretor Comercial
41 99236-3198

Pernambuco

Angelo Borella
Diretor Comercial
81 99878-7035

Rio Grande do Sul

Fernando Curi
Diretor Comercial
51 99348-3525

Santa Catarina

Mauro Marchi
Diretor Comercial
47 99981-4769

Sao Paulo - Interior

Daniel Paladino
Diretor Comercial
11 94018-6607
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