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A maior rede de
DOOH especializada

em ambientes de
cuidado e bem-estar




Midia Kit 2025

Exibimos nossa
programagao em

academias,
saloes de beleza
e barbearias

pb.drops
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Tempo de exposi¢cao prolongado:
alta frequencia.
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Descubra um
Jeito novo
de Ver seys

A linha que vende 2
produtos por segundo!
J& imaginou o tamanho

o?

do seu lucr




Conteudo com
maior likeability

Sua mensagem junto ao melhor
conteudo DOOH, com alto indice
de aprovacao e retencao da
audiencia, construido sob medida
para cada ambiente

Academias smart@
Aumento de recall e likeability da

programacao nas telas apos
Instalacao da b.drops?

80% conteudo

NPS saloes e barbearias?

(Net Promoter Score)

20% publicidade



BEACH.DROPS
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O MELHOR DO RALLY EM 2024

TEMPORADA EUROPEIA DE 2024 COM
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Exemplos de conteudos b drops
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SOLUCOES
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MIDIA

Oportunidades que se enquadram em
diversas estrategias da sua campanha

+ 6.300 telas digitais
Anuncios de 15 segundos
6 insercoes/hora
Geolocalizacao

100% digital

Disponivel via programatica

* Fonte: Dados internos referente a 1 slot ref. abril/2025.

Potencial de impactos
por mes:’

Norte

+32 milhoes
" Nordeste

+15,7 milhoes
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+10 milhoes %ﬂ' Sudeste

+69 milhoes

Sul
+79 milhoes
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MEN /:Q;

natura

Um formato exclusivo para
b . | | Inserir a marca de forma
rops — 1B organica e contextualizada

Seja patrocinando um drops existente ou a
criacao de um especial, € uma
oportunidade para a marca assinar um
conteudo altamente impactante.

BRANDED
CONTENT

LSS
-

E PARA AQUELES QUE NAO ABREM MAQ DA
SOFISTICACAD, NATURA HOMEM ESSENCE
E A RESPOSTA.

- +6.300 telas digitais.

- Conteudo de 120 segundos com logo no rodapé.
- Assinatura de 06 seg. ao final do contetido

« 02 insercoes/hora

« Geolocalizacao

- Possibilidade de product placement
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MIDIA

Para marcas que desejam presenca
constante, visibilidade maxima e
criar oportumdades de conversao,
a b.drops oferece formatos
exclusivos de midia estatica.

- Adesivos e Placas

 Testelras e Molduras
Banners e Totens

- Personalizacao de Ambientes
* Projetos Especiais
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LIVE

Transformamos cada espaco
em uma experiencia sensorial
e Imersiva para o seu publico

-Sampling e Degustacao
* Promotoria b.drops
*Brindes e Ambientacao
» Espacos Instagramaveis
* Projetos Especiais
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LOREAL

® NOVO

[GLYCOLIC]

Experimentacao em 4 cidades com
promotoras e também dentro dos
banheiros femininos.

30 academias participaram da ativacao
durante 30 dias de ativacao.

j - '- LOREAL
ELSEVE B ELSEVE
[GLYCOLIC) 2 = E\‘LICJ
GLOSS o ‘ ‘ ;

3 . = )
Sy,

Ativacao contou com:

Promotoras;

Adesivacao das portas dos chuveiros;
Produto disponivel nos banheiros.

Midia em 19 estados + DF
3.800 telas.

223MM impactos
25MM insergoes

Ambientes: Entregas: Praca:
A : Midiaemtelas S30 Paul
cademias NACS i
Ativacao com promotoras Rio de Janeiro
Midia Estatica Salvador
Experimentagao nos banheiros Fortaleza

Clique na imagem e assista


https://youtu.be/Z7Lad8TF_NE
https://youtu.be/Z7Lad8TF_NE

Ativacao em 48 saloes de beleza
em 5 cidades.

1.493 garrafas degustadas
totalizando 410 litros da bebida.

3 meses de campanha.

Midia em 132 saloes de beleza e
386 telas.

+48,8 milhoes de impactos
+8,1 milhoes de exibicoes.

Ambientes: Entregas: Pracas: :
3 48 Saldes de beleza  Midiaemtelas Sao Paulo, Rio de Janeiro, Belo
Spritzer Ativagio com experimentacio Horizonte, Goiania e Distrito
, Federal.

Cligue na imagem e assista


https://www.youtube.com/watch?v=mhvA0KAnuHA
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Ativacao em academias de Sao
Paulo para mostrar que o atum e o
primeiro no ranking de proteinas.

2.798 alunos receberam brindes
durante 10 dias de ativacao.

3 possibilidades de brindes:
Regata, Bowl ou Garrafa, sempre
acompanhado de um mochila e uma
lata de atum.

Midia em 50 academias e
393 telas.

7.849.104 impactos
990.360 insercoes

Entregas:
Midiaemtelas :
Ativacao com promotora e brindes

Ambientes:
Academias



https://www.youtube.com/watch?v=lbBcP6CjFPk

Clique na imagem e assista

Ambientes:
Barbearias

Selecionamos 55 barbearias para
utilizar a linha completa de Natura
Homem em seus clientes.

Shampoo, Pomada modeladora, pré e
pos barba e perfumes.

Midia e conteudo patrocinado:
E tambem, prismas de bancada,
Display em L no caixa, alem de
treinamento para os barbeiros.

Em pesquisa com 559 clientes
Percebemos que o conhecimento de
marca aumenta em 50% em
barbearias ativadas vs nao ativadas.
Ja a pomada, teve um aumento
intencao de compra de 2% para 24%.

Midiaemtelas §
Midia Estatica
Experimentacao de produtos

Sao Paulo
Rio de Janeiro
Recife



https://www.youtube.com/watch?v=0HnZQwgos-8

Midia Kit

ESPECIFICACOES
TECNICAS

b drops




Quantidade de enderecos: 592
Telas disponiveis: 4.865
Presenca geografica:

96 cidades, 22 estados

Tempo médio de permanéncia:

1 hora

Frequencia de visitacao:

18 vezes por mes
Orientacao da tela:
Horizontal

Dados atualizados em 01/05/25

ﬂ Academias JLGELLTLE

Y o
Usuarios
Ny [§e: Feminino : ate 25 anos
m] [@ Masculino O@ 25 a 34 anos
' 35 a 44 anos
45 a 54 anos
55+ anos

i G

'
C ||:l|:l !
1]
L4% de 4 a 6x/semana

® ’pgrmanépgia 21% diariamente
media por visita 31% 2 a 3x/semana

@ Impactos totalis:



Perfil de
Usuarios

Saloes de
Beleza

Ol Q Feminino u Frequéncia media:
OO0 "
w @ Masculino 2,7x/mes

Quantidade de enderecos: 646
Telas disponiveis: 1.282

Presenca geografica: @ A
60 cidades, 15 estados !]3? 3 @ Impactos totais:

Tempo médio de permanéncia: C
2 horas

Frequencia de visitacao: permanéncia
2,7 vezes por mes @ média por visita
Orientacao da tela:

Horizontal e Vertical

Dados atualizados em 01/05/25



£J Barbearias il

o o
Usuarios
18 a 20 anos
i . 21 a 30 anos
= 1l Masculino OO@ 31a 40 anos
%] [@ 41 a 50 anos
' 51+ anos
Quantidade de enderecos: 192
Telas disponiveis: 247
Presenca geografica: @ Im
17 cidades, 03 estados D_;)? AB 000
Tempo medio de permaneéncia:
1 hora
Frequéencia de visitacao: bermanéncia
2 vezes por mes ® média por visita @ \Mpactos IOtay

Orientacao da tela:

Vertical

Dados atualizados em 01/05/25
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ULTRA ® o

. apara 28 1 0 0 o/ D I I t a l e Ab.drops oferece um inventario totalmente
mﬁﬁ?ﬁ&m; TN o digital, integrado as principais plataformas de

A
TI™M COM.BRITIMULTRAFlBR

80 4141
0800 & ALOATM

midia programatica, garantindo compra

disponivel via i
Programatica

Compra baseada em CPM*
Voce paga apenas pelo impacto gerado.

Configuracao do deal direto na DSP
Gestao simplificada para

. Principais Plataformas Disponiveis otimizacao de campanhas.
_ Flexibilidade total
, Display & |/—\| i tack Troca de criativos e ajustes
Video 360 '~ P
de campanha em tempo real.
\2 7, ©
MMOG““I' adsmovil Alcance segmentado

Direcionamento preciso para

:)bebot Mdsnrl'e o publico certo, no momento certo.

*Proposta via programatica devem incluir Tech fee.




bdrops

CO m O n OS e n‘,i a r Producao pela b.drops

Caso nossa equipe faca a

se u a rq u iVO: adaptacao do video, baixe,

preencha e envie 0 n0sso
modelo de briefing ao executivo
responsavel pela conta:

J, Briefing Vinheta

Branded Content

Para producoes de Branded
Content, baixe o arquivo abaixo
e nos envie as informacoes:

J, Briefing Branded Content

Horizontal 1280x720 px Vertical 720x1280 px

para academias e saloes para saloes e barbearias - ~
Para mais mformac;oes, acesse:

Formato: MP4 ou WMV | Tamanho maximo: 100MB
Duracio de 15 segundos (minimo 10 segundos) | Sem Audio



https://posmidia.sharepoint.com/:b:/s/Comercial/Eeg_r_XWhqRKmkOc9OodWMsBVST1hbY3YF-eneHxzt4hcg?e=IRdL1f
https://posmidia.sharepoint.com/:w:/s/Comercial/ETO86oi2gP9Iu9iSujeiHKEBfnG34C6_aUFihVjOOG2ZMw?e=A0hdoT
https://materiais.bdrops.tv/especificacoestecnicas

« D drops

Let’s DOOH it!

bdrops.tv| contato@bdrops.tv | (11) 3078-0879 | (11) 93464-0350



https://bdrops.tv/
mailto:contato@bdrops.tv
tel:1130780879
tel:11934640350
https://facebook.com/bdropstv
https://instagram.com/b.dropstv
https://www.linkedin.com/company/b.drops

ontatos ..

comerciais

Sao Paulo

Renato Mascarenhas | Masca
Diretor Comercial
11 95650-6039

Mauricio Silveira
Executivo de Negocios
11 98888-6616

Renato Resston
Executivo de Negocios
11 94/83-1208

Rodrigo de Lemos
Executivo de Negocios
21 97140-8401

Marcos Pizetti
Executivo de Negocios
11 99985-2402

Amanda Soares
Assistente Comercial
11 97056-1693

Rio de Janeiro

Rafael Machado
Gerente Executivo de Negocios
21 98102-6553

Beatriz Matte
Executiva de Negocios
21 98119-0188

Demais pracgas

Rafael Machado
Gerente Executivo de Negocios
21:98102-6553

©)
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https://facebook.com/bdropstv
https://instagram.com/b.dropstv
https://www.linkedin.com/company/b.drops

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5: da população brasileira é impactada pelo OOH.
	Slide 6: Tempo de exposição prolongado:
	Slide 7: Academias
	Slide 8
	Slide 9: Conteúdo com
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12: Potencial de impactos por mês:*
	Slide 13
	Slide 14: Um formato exclusivo para
	Slide 15: MÍDIA
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27: 100% Digital e
	Slide 28: Como nos enviar
	Slide 29: Let´s DOOH it!
	Slide 30: Contatos comerciais

